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Netzwerk fiir innovative Losungen
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Seenland
Oder-Spree

Ausgangssituation: Schlisselvorhaben

Grundlagen fur die Erlebnisraumentwicklung: Regionale Entwicklungskonzepte

Regionale Entwicklungsstrategie der LAG Oderland e.V.

LAG Qderiand

2023 - 2027

Lebendige Vielfalt, regionale Identitat und aktive Partnerschaften im Oderland

Unser inhaltiicher Rahmen fiir kinftige Projekte:

Regionale Entwicklungsstrategie der LAG Markische
Seen elV. 2023 - 2027

Nattirlich mittendrin!

Mairkische Seen: ausgewogen leben und erholen

3 Thematische Erhhung der Lebensqualitit Zukunftsfahigkeit durch
schwerpunkte / ) iir Alle M“'""'E'w:‘“dd“'d
- Zicle / \ I - — e S e Schwerpunkt 2: Schwerpunkt 3:
— /—L P \ /—o—\ f—°—~ /—o— Vernetzt und gemeinsam in der ol - s e ;
" 6 N [ Starke Lindlicher [ Lindliche Kultur, Sport Ressourcen- Ne!.les Region Wandel in der Region Wertschopfung in der Region
Handlungs- Unternehmen Tourismus und Grundversargung und Freizeit schutz gemeinsam - - -\
twickeln
felder _ MNaherholun en —— )
Farderungvon £ i Generationsiibergreifend Neues integriert gestalten / ) ) 1
;ImeBrnel'!n;en in Fartfiihrends Stiit- v.a. kleirteilige als Teil der = Natur- und - I{o;pl;era‘tlonen Gemeinwohl gestalten o I Landlicher Tourismus | Kultur I
En Beraichan zung der profilgzben- WorhabenzurVer || passinsvorsorge Umweltschutz, und Begegnung ) Kommunikation und B ——
= Land- und Forst- den Starke des besserungder Da sehen = Klimaschutz und = Traditionenauch GememSChaﬁSIeben e Kooperationen/ Mobilitats- I Angebote/ Kul Il I
wirtschaft sowie Dderlandes seinsvarsorgzin v Hetewerke und Enargis fiir die Zukunft sozialer Zusammenhalt/ wende/ Digitalisierung/ Neue ngebote/ Kulturelles
den Bereichen o Erbe/Tc b t I
:andwberk und « Infrastruktur, bran- : Infractrukear < Bildung fir bewahren dérfliche Grundversorgung/ Wohnformen/ rbe/ ourismusbewuss se|_n(
ewerbe cheniibergreifende . BildunEJ\;?r-bl . nachhaltigs = Kreativitit, Platz generationsiibergreifend/ Klimaanpassungsstrategien / I Nachhaltigkeit/ Lebensqualitat I
= Arbeits- / Koaperatianen, sorgung, Mobk Entuwsickl fiir Bxperimente 5 i i i 3 der Bevolkerun
Fachkrifte I arketing, ... litst, Wahnan ... nhwickling F Neuankommlinge integrieren/ Erneuerbare Energien | g 1
= Dorfentwicklung Dorf- und Ortsentwicklung \
I"x_ _ \. - Auch Hangyukg i > L T P L _I

Querschnitts-
themen und

Inkusion, Gleichbe
rechitigung, Teilhabe

w9 [enien wir dabel immer mit

sierung

I nternationali-

Vereinfachung

Machhaltigkeit

Digitalisizrung & Gemeainwohl

Lernende Gesellschaft

Barrierefreies lebenslanges

Bewahrtes wahren und
fordern/ Ressourcen schonen

Regionale Wertschopfung |
Direktvermarktung

Handlungs- . o - . N Lernen/ BNE/ Traditionen und lokale Regionale Produkte/
) grundsitze Regionse ldentitat starken, blrgerschaftiches Engagement und Ehrenamt stitzen Beratungsangebote fir Identitit/ Kulturlandschaft/ Fachkrafte/ Regionale
Damit kniigfen war an die Querschnittsoufgaben, Kernziele und Prioritdten des Landes Brandenburgfiir die neus Fdrderperiode an: Zivilgesellschaft Bt Wertschopiungsietien
Zielbgreiche Innovation und Bessere Bildungschancen sowie Ressourcenschutz, Bedarfsgerechte Unterstitzung der
. EU / Land wirtschaftlicher Entwickiung der Arbeits-und Klimaschutz und Entwicklungin den Regionen &
_} N ' Wandel ' Fachkriftzpotanziale ' Energiewende ~ stirkungdes reg. Zusammenhats
B : Querschnittsthemen: Barrierefreiheit / Grenzibergreifendes Handeln
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Das ist die Ausgangssituation und Zielsetzung g:m,"'s.‘:;; t°“”$m“5'O""‘”. :
er-Spree
Seenland Oder-Spree und seine Teilraume in der Flache noch zu wenig erkennbar

= Noch kein einheitliches Erscheinungsbild im = Das Seenland wird dabei ,,gestalterisch® als
Seenland Oder-Spree ein Erlebnisraum definiert, wie auch seine

sieben Teilregionen.
= Das Seenland wird dadurch noch nicht als eine

einheitliche Region wahrgenommen = Hierzu wurden 7 Premiumwege als Zugange

zu den Besonderheiten des Seenlands
= Zuwenigidentitatsstiftende Emotionen ausgewadhlt und pilothaft bearbeitet.

= Die touristischen Wege und die Infrastruktur stellen = Dabei erfolgt eine

hierfur wichtige Kontaktpunkte dar = Ausarbeitung der Gestaltungsrichtlinien

= Dennnoch sind die meisten Wege Verbindungen fur die Gesamtregion, grundsatzlich und
von A nach B und damit austauschbar anwendbar fur alle zukunftigen Initiativen
und

= bieten noch keinen Zugang zum Landschafts- und
Kulturraum des Seenlands, Teilrdaume + Orte an. = konkrete Umsetzungshilfen

— Ziel ist es, diese Kontaktpunkte zu definieren, in ihrer
Funktion zu beschreiben und mit informations- und
erlebnisunterstutzender Infrastruktur auszustatten

- Hierflr wird ein Erlebnisraumkonzept erarbeitet

09.09.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Sachstand © TV SOS & tourismus plan B GmbH 4
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Da m It WOl | e n WI r . Seenland Netzwerk fiir innovative Losungen
Oder-Spree .

= ... Begeisterung fur neue Projekte wecken, die die Orte und
Regionen selbst anstoRen und diese Initiativen mit den neuen
Seenland-Scouts unterstiitzen,

= ...ab 2025 in die bauliche Umsetzung kommen, indem z.B.
Leader-Antrage generiert und andere Fordermaoglichkeiten
leichter genutzt werden,

= ... langfristig das Profil unserer Destination scharfen und ein
gemeinsames Erscheinungsbild und die AuBenwahrnehmung
als Seenland fordern,

= ... identitatsstiftend auch fir Einwohner und Naherholer
wirken, ein Gefuhl flir unsere Gesamtregion aufbauen, weiter
Zusammenwachsen,

... die Lebensqualitat im Seenland Oder-Spree verbessern!

— Projekt zahlt auf unmittelbare Umsetzung anhand 7 Pilotrouten ein und zielt ebenso auf die
Umsetzung weiterer Nachfolgeinitiativen auf Regions- und Ortsebene.

09.09.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Sachstand © TV SOS & tourismus plan B GmbH 5



Das wollen wir erreichen! Ziel ist es, das Besondere des Seenlands erlebbar zu machen: Alleinstellung
@ herausarbeiten und Zugange schaffen!

... dabei Erlebnisse und Emotionen erzeugen, keine
Aneinanderreihung von Daten und Dingen.

— Gestaltung einer

P2 m“f erlebbaren =
| Mim%(;” . Erzihlen einer guten
Nesrd DR : > Geschichte
S XN RN
éBedi:ii ¥ /,, > $ jx g\%‘j..:_‘\ Oderbruch

L;\J‘LW{? Lieberosyr BN J/"
e PR 0,c h fLG 8 3§ i\
h i o Y o

Radwege (Erlebnisraum Oderbruch)

-> Erlebnisraumkonzept wird erarbeitet bis Nov 2024.

= Das Seenland wird ,gestalterisch” als ein Erlebnisraum definiert, wie
auch seine sieben Teilregionen = Erlebnisraume.

= Unsere 7 ausgewahlten Premiumwege, die pilothaft bearbeitet werden:

i = Schlaubetal-Wanderweg
(Erlebnisraum Schlaubetal)

= QOderlandweg / Gipfelstirmer

asserwand

Monchstour = Naturparkroute Mérkische Schweiz = = Markische Umfahrt / Spree:

(Erlebnisrdume Flusslandschaft Oder (Eclehnl M A e hE e < Neuendorfer See bis Erkner

und Schlaubetal) (Erlebnisrdume Flusslandschaft Spree /
. = 66-Seen Wanderweg Berliner Umland).

Adler trifft Zander (Erlebnisraum Berliner Umland, Flusslandschaft

(Erlebnisraum Scharmiitzelsee-Region) Spree, Scharmiitzelsee-Region)

= Wird mit den Akteuren vor Ort in vielen Workshops und
Einzelabstimmungen derzeit konzeptionell erarbeitet
(Geschichten, Infrastruktur, Erlebnisse, Produkte ...)

09.09.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Sachstand © TV SOS & tourismus plan B GmbH 6
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Seenland Netzwerk fur innovative Lésungen
Oder-Spree .

Das ist bereits entwickelt worden — Uberblick zum Status:

Umfangreiches strategisches System fur das Seenland Oder-Spree entwickelt

JJL

2= touismus pan il
Seenland Netrwerk fur imnovative Lozungen
== :

Klare Zielgruppen-

Markenkern: Unsere Leitgeschichte

htlve Grofistidter

Wertesystem

L Ll L]
... formuliert als Essenz, wofiir unsere Reise- und Lebensregion steht, wo unser Ursprung liegt und wo wir uns im Wettbewerb d efl n It I o n
. unterscheiden. Echte GréRe gibt es so nur bei uns. Sie wird getragen durch eindeutige Bilder, Gefiihle, die bei uns und den
a kt|v Gasten ausgeldst werden, durch Geschichten und Erlebnisse.
.
authentisch
v'Ursprung und auch historischer Ausgangspunkt ist die Eiszeit mit ihren Gletschern, die das gesamte heutige Seenland
e bedeckten. Auf ihrem Riickzug haben diese ihre beindruckenden Spuren hinterlassen: :
v W, Jd unzihlige Seen, die ‘ Au[gek\arte Bildungselite, Kultur, Natur, Die moderne, junge Mitte. Leben im Hier Ambitioniert, kreativ, mittendrin statt
k It, ste Region zu ! Itigkeit, GenieRer, und Jetzt. Der moderne Mainstream. nur dabei: mental und geografisch
ultl- Sels L4 R mobile Trendsettar.
n rlich ; Alexandra Fréhlich +
. aturlic a e e * u Hohenfliigen und Bruno + Ulrike Kluge Christian Neuh Lena Franke + Alejandro Gomez
viert N o Postmaterielle. ristian Neuhaus Expeditive
Unsere Leitgeschichte
w eit i ) Ku_i!ur— + thurheb‘haber, ) Lifestyle, pragmatisch, aktiv, Rad als Abenteuer, Spafs, ,Wildnis - Smdtﬂuc:ht: ‘
s— m— | Faszination fiir Neues, Hintergriinde, o - raus- u. runterkommen; Kérper + Geist |
] . y (gerne E-Bike). auch mal sportiich, " " N ;
| Geschichte(n): Bildung, Kunst, Flora + N . . spiiren, Grenzen iiberschreiten, Wandern |
wasser- | ’ L gesellige Ausfliige an die Seen und . . : S
| Fauna, Stadt + Land, Kultur, Historie, - N A / Trekking / Rad (Gravelbike, Bikepacking !
i o entlang der Fliisse mit Kulinarik-Stopps - . |
. e nt_ Land und Leute, Parks und Gérten, + Newentdeckungen, Kanu, Angein / Kanu, lonely trails, Glamping, take me
reICh Genuss... gen - Angein, to the lake, Freunde, Foodies !
Komfort und Unterhaltung R
S pa nnen d ‘ FASZINATION. AURA. SEHNSUCHT | | MIKROABENTEUER.
i | NEUGIER. |
____________________________________________ e O |
AL
Baustein , Leitgeschichten und Kernbotschaften der Erlebnisraume ot lourismus "‘"“. b L] L] . Seeblick-Runden” 1 — Naturtouren Komfort-Touren Picknick
= ; Gestaltungsrichtlinien un
Die 7 individuellen Leitgeschichten unserer 7 Erlebnisraume verkorpern die ,Echte GroRe” des Seenlandes Oder
Spree. V.a. Natur und Landschaft werden neben den Menschen zum Erzihler unseres Leitmotivs - -
- - , Hohenfliige” Birdwatching-Touren Grenzenlos Touren Slow trips
Scharmiitzelsee- Region: Maritimer Urlaubscharme D f Z I d
Schamitbee egion esigns aur Zieigeraae I—,
Stadtspaziergdnge | Spdtaufsteher - |
Infosystem Kiinstlerische Elemente Verweil- und Touren

Dorfrundgdnge

| M

inker. ebingsick
ctration oo

Leitgeschichten und
Kernbotschaften fiir die 7
Erlebnisrdaume und fiir die 7
modellhaft ausgewahlten
Seenland-Premiumrouten

Ubergeordnetes Produktkonzept

mit Seenland Produktlinien in
Erganzung und Verkniipfung zu
den Premiumrouten und fiir alle
Erlebnisraume

......

Storytelling-Konzepte fiir die 7 Routen 7

09.09.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Sachstand
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Partizipative Projektentwicklung umgesetzt

tourlsmus plan . .
Netzwerk fu ovative Losungen

JLI
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Seenland
Oder-Spree

Gemeinsam an Losungen arbeiten, gemeinsamen Nutzen schaffen.

= Kernteam: TV SOS mit den Regionalscouts und
mit Unterstutzung von tpB

= Steuerungsgruppe: LAG Oderland, LAG Markische Seen,

Kreise LOS, MOL etc.

= Kompetenz- und Projektteams:
aus den 7 Erlebnisraumen und zu den sieben Routen
gebildet und inhaltlich eingebunden

A
DDDDDDDDDDD E—_y
BAD FREIENWALDE
Das wesetitdd & aktiy

L desfhas c

Naturpark
Schlaubetal

‘ee eisenhittenstadt
Schlaubetal 7 n der 59
TO U:!ISMLQ FI' |N
Srharmiitze
TR Fiirstenwalde
I I I .....' . 'f Domstadt an der Spree FMN” ‘ ‘
\ iy
INFOPUNKT, 1172 [t W/
ANamessans scumeiz LETSCHIN< = etc. ...

Ausstattung an den 7 Routen und weiteren
Kontaktpunkten in den 7 Erlebnisrdumen

Storytelling

Basisinfrastruktur
Produktentwicklung

09.09.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Sachstand

= mit vielfaltigen Veranstaltungen in allen
Arbeitsphasen mit einer breiten Teilnehmerschaft in
unterschiedlichen Formaten

= Z.B. bislang mehr als 30 Workshops zu den Routen und
Erlebnisrdumen / Orten durchgefiihrt

= zahlreiche Einzelabstimmungen mit den Stakeholdern

= Abstimmung Gestaltungsrichtlinien gesamtes Seenland
Steuerungsgruppe / Amter/ Gemeinden

= Experteneinbindung:

= Gestaltungsdesign-Agentur erlebnisplan

= Praxisbeispiele aus anderen Regionen,
= Exkursion in die Eifel

= Verschneidung mit anderen aktuellen Initiativen /
Projekten (Birdwatching, Komfort/Barrierefrei,
Picknick, slow trips ...)

© TV SOS & tourismus plan B GmbH 8



JLI .
NN

—~ tourismus plan . .
Age n d a Seenland Netzwerk fur innovative Lésunge:

Oder-Spree

(Zielsetzung, angestrebte Projektergebnisse und Vorgehen ]

Aktueller Stand: Gestaltungsrichtlinien

( Aktueller Stand: Erlebnisraumkonzepte Premiumrouten +
Produktentwicklung

7

Weiteres Vorgehen und nachste Schritte

09.09.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Sachstand © TV SOS & tourismus plan B GmbH 9
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G r u n d St ru kt u r g:ensla“d Netzwerk fur innovative Esunge:
er-Spree

Erlebnisraume sind vielschichtig: Drei Ebenen stehen im Seenland im Fokus, die zu verschneiden sind:

Seenland Oder- Erzdhlit die libergeordnete Geschichte des gesamten Seenlands

Spree

= Muss im gesamten Seenland erkennbar sein

Erzdhlen die Geschichten der jeweiligen Teilrdaume

Sieben i
Erlebnisraume

J

Muss im gesamten jeweiligen Teilraum splrbar sein

D = |mmer Bezlige zum Seenland aufnehmen

) Erzdhlen die Geschichte der jeweiligen Route

Themenrouten = Muss auf gesamten Route erkennbar sein

) = Erfolgt Giber eine kurartierte Inszenierung entlang einer (Premium)Route

= |Immer Bezlige und Schnittstellen zum Seenland und v.a. zu(r)
Teilregion(en) und zu den Orten aufnehmen

09.09.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Sachstand © TV SOS & tourismus plan B GmbH 10
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Ubersicht Ortskategorien und Gestaltungsrichtlinien Seenland  etwerfirmene tounag
v’ Funktionen und Rollen fiir die Orte definiert Gestaltungsrichtlinien
Folgende Infrastruktur in einheitlicher Gestaltung wird
Seenland und Erlebnisraume bezogen Routen bezogen derzeit erarbeitet:
Rahmen gebendes Kiinstlerisches Element, dass
* Kernort e Start/Zielort die Marke Seenland wiedergibt, im 6ffentlichen
Raum deutlich sichtbar ist und identitatsbildend
- . R . wirkt - in unterschiedlichen GroRen einsetzbar in
Ankerattraktion Erlebnisort Abhangigkeit der Funktion der Orte
* Lieblingsblicke * Schaupunkt
System , Information und Inspiration“
* Eingangstore Seenland * Knotenpunkte / Infostelen in untersch. GroRe

* Mobilitatsknotenpunkte

Verweil- und erlebnisunterstiitzende
Infrastruktur, z.B.

* Sonst. Frequenzorte
= Sitzgelegenheiten Seenland

= Set an Infrastruktur zur Unterstiitzung der
Wahrnehmung iiber unterschiedliche Sinne
(Sehen, Horen etc.): 5-10 Grundelemente, die
—> Damit Sicherstellung einheitliches Erscheinungsbild mit hoher Aufenthalts- immer wieder angewandt werden

und Erlebnisqualitat sowie Einmaligkeit auch in der Infrastruktur

09.09.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Sachstand © TV SOS & tourismus plan B GmbH 11



Werdegang Gestaltungsrichtlinien Inspiration — Wir entdecken das Besondere im Vorhandenen

Metropol-
nahe &
Provinz

Architektur
Uber und am
Wasser

09.09.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Sachstand
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Seenland
Oder-Spree

tourismus plan

Netzwerk fiir innovative Lésungen
a
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Inspiration aus der Begehung — Wir entdecken das Besondere im Vorhandenen Seenland  Netzver furinovative Losungen

Oder-Spree .

Dine & Sand
Bergbau & Stein

Grenze und

Zugang /
Deich und

09.09.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Sachstand © TV SOS & tourismus plan B GmbH
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Inspiration aus der Begehung — Wir entdecken das Besondere im Vorhandenen Seenland  Netzver furinovative Losungen

Oder-Spree .

\, i
Klassizismus ,.

und Barock

Historische Kerne
& Gastgeber-
erlebnisse

Kanu und
Kanal

09.09.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Sachstand
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Inspiration aus der Begehung — Wir entdecken das Besondere im Vorhandenen Seenland  Netzver furinovative Losungen

Oder-Spree .

Briicken
Schleusen
Nadelwehr

s w1

Das Besondere im
Vorhandenen und
Bestehenden

09.09.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Sachstand © TV SOS & tourismus plan B GmbH




Ubersicht Elemente , Baukastensystem* Erlebnisraumdesign Seenland Oder-Spree

Infosystem

Schaupunkt
an Routen

S-M-L

Individualisierbar, z.B.
Spiegelbild Silhouette
Fiirstenwalde

WILLKOMMEN IM SEENLAND
ODER-SPREE

N

o=

i

Infostele L =

Ausschnitt
(mit Infos Seenland, FIufS- . ¢ ctole M1
Infostele S landschaft Spree und Ort 4
09.09.2024

Klinstlerische Elemente

Seenland-Trio bzw. 5er

Seenland-Ficher

Klein | (Erkennung Seenland,
JFrei” Erlebnisraum, Ort) Anker-
nutzbar Tourist. Kernort attraktion

e 2

S

Sz

Lieblingsblick
mit Sitzmdglichkeit

C

&
\

Startort

Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Sachstand

an Routen

Verweil- und erlebnisunterstiitzende Elemente

Diaviewer
friiher/heute

Blickhilfe

Seenland-
Hocker

Seenland-
Bank

Seenland-
Genussliege

Seenland-Schaukel

Seenland-Pendel

© TV SOS & tourismus plan B GmbH 16



Im Spiegel der Seenlandschaft...

Infosystem

WILLKOMMEN IM SEENLAND
ODER-SPREE

_ ~ N

1‘3

@=

B ==

D| 5 alte d Logos der Orte cl

U

09.09.2024

J1n .

A~ tourismus plan. .
Seenland Netzwerk fur innovative Lésungen
Oder-Spree .

Spiegelung individueller Inhalte im Wasser/Spiegel durch Silhouette

—

Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Sachstand

SPIEGELELEMENT:
Edelstahl poliert / geburstet
Je nach Region / Route Spiegelmotiv individualisierbar

© TV SOS & tourismus plan B GmbH 17
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Uberarbeitete Variante — Im Spiegel der Seenlandschaft Seenland  Necver i movatietosnag

Infosystem

Beispiel Silhouette Fiurstenwalde im Spiegel

SPIEGELELEMENT:

Edelstahl poliert / geburstet
Je nach Region / Route Spiegelmotiv individualisierbar

09.09.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Sachstand © TV SOS & tourismus plan B GmbH 18
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Uberarbeitete Variante — Im Spiegel der Seenlandschaft Seenland  Necver i movatietosnag

Infosystem

Beispiel Silhouette Kloster Neuzelle

SPIEGELELEMENT:

Edelstahl poliert / geburstet
1 Je nach Region / Route Spiegelmotiv individualisierbar

09.09.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Sachstand © TV SOS & tourismus plan B GmbH 19
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Schaupunkte an den Routen seenla“d Netzwerk fur innovative Lésungen

Oder-Spree .

Infosystem

Schaupunkt , Light — Info“ Schaupunkt Diaviewer & Blickrichter

09.09.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Sachstand © TV SOS & tourismus plan B GmbH 20
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LI e b | I n gS b | I C ke g:::sl:::g Netzwerk firr innovative Losunge:

Klinstlerisches Element

S 2= 2 blim %

b e BT T = )

EINFANGEN DER BETRACHTER
MEHR ALS KUNSTOBJEKT:
FOTOPOINT & RASTPLATZ in einem

KENNZEICHNEN DER LIEBLINGSBLICKE
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Emsemble M - Individualisierung seenland .

Klinstlerisches Element

5

SPIEGEL—
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. tourismus plan . .
Netzwerk flr innovative Lésungen
Facher & Welle seenland "

Kiinstlerisches Element

5
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tourismus plan

Mobiliar — Genussliege, Bank, Hocker Doty et .

Oder-Spree

Verweil- und erlebnisunterstiitzende Infrastruktur by

09.09.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Sachstand © TV SOS & tourismus plan B GmbH 24
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Seenland Netzwerk fur innovative Lésungen
FOtOpOI nt Oder-Spree e

Verweil- und erlebnisunterstiitzende Infrastruktur

5

NULISIEERSEENLAND
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—~ tourismus plan .
Se e n | a n d SC h a u ke I g:::sl:::g Netzwerk firr innovative Lc")sunge: .

Verweil- und erlebnisunterstiitzende Infrastruktur

5

240 m

SEITE
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Kernorte

Beispielhaft Bad Saarow Bahnhof

\ 11 !
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Lieblingsblick
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Millrose:
Lieblingsblick
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Start- und Zielorte

Beispielhaft
Miillrose,
Start Schlaubetal-

o,

(Fn P

Wanderweg

29
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—~ tourismus plan .
Knotenpunkte — Bestehende Infrastruktur Seenjand .

o RN S i BN
HERKNER!

Beispielhaft Knotenpunkt
66-Seen-Weg, Erkner
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Eingangstore

Beispielhaft Wasserwanderrastplatz Mdrkische Umfahrt Werder / Spreeradweg

B T DTN e
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Ankerattraktionen ¢

e s ik i éispielhaft Naturparkzentrum Mdrkische Schweiz, Buckow
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/ Beispielhaft
Aussicht Krugberg,
Madrkische Schweiz
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~—~ tourismus plan. .
Age n d d Seenland Netzwerk fiir innovative Lésungen

Oder-Spree .

4 )

Zielsetzung, angestrebte Projektergebnisse und Vorgehen

4 )

Aktueller Stand: Gestaltungsrichtlinien

Aktueller Stand: Erlebnisraumkonzepte Premiumrouten +

Produktentwicklung

{Weiteres Vorgehen und nachste Schritte ]
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7 Strategische Leitlinien fiir unsere Erlebnisraumentwicklung 7~ tourismus plan [ -

Oder-Spree .

Unsere Routen...

... erzahlen spannende Geschichten,
aufeinander abgestimmt.

... haben ein verbindendes Thema
haben, das stringent erzahlt wird.

... binden authentische Storyteller

... mussen das Seenland und den aktiv ein.

jeweiligen Erlebnisraum bzw. Kernort
prasentieren

e
inkfurt (Oder)

FluBlandschaft Oder

... bieten ein einheitliches
Erscheinungsbild mit hoher
Aufenthalts- und Erlebnisqualitat.

... werden dramaturgisch entwickelt -
wie ein Theaterstick.

... stellen Verbindungen zu weiteren
Raumen, Produkten und Erlebnissen
mit klarem Mehrwert her.
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Seenland Netzwerk fur innovative Lésungen
Oder-Spree

aturparkrou weiz + Naturatrail

q T
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Naturparkroute Markische Schweiz + NaturaTrail

Einbindung der Region und Partner in die Arbeiten:

(Amt/Touristinformation, Naturpark, Naturfreunde Brandenburg, Umweltzentrum 3 Eichen,
etc.):

v" Workshop zum Erlebnisraum Markische Schweiz / Leitgeschichte
v" Begehungen und Standortpriifungen

v" Workshops Erlebnisraumentwicklung Naturparkroute Markische Schweiz +
Naturatrail.

v" Basisinfrastruktur, Potenziale

v Storytelling, Ausstattung der Erlebnisorte, Infrastruktur
v Produktentwicklung und Kommunikation

v Einzelabstimmungen Storys mit Naturpark und Touristinformation, Drei Eichen,
Naturfreunde etc.

AN

Akquirierung Storyteller (u.a. per Audiospur / Podcast: bspw. Dr.” *

v Inhaltliches Gesamtkonzept und
Ausstattung an den Kontaktpunkten und Erlebnisorten

AN

Abstimmung mit Amtsdirektor

v Einbindung Miincheberg

Anstehend / Ausblick: Abschlussworkshop, Vorbereitung Umsetzung ]
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Das Seenland Oder-Spree bewegt - auch in der A~~~ tourismus plan [ -

Seenland Netzwerk fiir innovative Lésungen

Markischen Schweiz. Wasser, Weite, Hohenfllge ... Oder Spree .

Naturparkroute Markische Schweiz + NaturaTrail

Ankniipfung an Leitgeschichte des Seenlands und der Mdrkischen Schweiz: Hohenfliige, Phanomene und Besonderheiten in DER
eiszeitzeitlichen Musterlandschaft im Land Brandenburg — Perspektivwechsel:
» storyline 1: Besondere Orte — damals (Magisches, Erfundenes, Natur, Kulturlandschaft, Tourismustradition, Fontane) und in heutiger
Erklarung
* storyline 2: Veranderung der (Kultur)Landschaft inkl. aktuelle Themen wie Klima-, Wasserveranderung, Biodiversitat, Naturschutz etc.

» An je ca. 20 Kontaktpunkten wird je nach Funktion Spannendes erzahlt (ca. 7-8 neu zu bespielende POI, 10-12 zu integrieren / optimieren /
erweitern)
» Verkniipfung mit Naturparkzentrum als inhaltlicher Nukleus und als erzadhlerischer Startpunkt der beiden Premiumrouten

Embmdung kiinftige Lleblmgsbllcke. Beispiel Krugberg

n . " L . nn .
Naturatrail Erlebnisorte, weitere POI und Abschnitte im dramaturgischen Verlauf =X tourismus plan l .
Héhepunkt 2 Héhepunkt 3 lersar °
Auftakt und 1. Héhepunkt 6 Krugberg Lieblingsblick und 1? iu.chsberg,{ieb/fngsb/ick und Héhepunkt 4
1NP- auf dem héchsten Blick in Kesse
um: 20 und 21 Naturschutz- und FFH-Gebiet

Berg der Mdrkischen ®

Markische-Schweiz +
Schweiz

Stobbertal Dawindeter sich

Naturatrail, erstes Staunen 9 Teufelsstein Kl::::;:::‘ 16 Fledermausmuseum Auf zur Ostsee
4 Brii i . »
SophienfiieR con 7 8 Wolfs et ot 17 Trockenhang 22 xhosten
3 Wander- I:Z;Ieen- 9 13 Eingang Silberkehle 18 Héllenbach 1::;\:8;2 pr_::::fhe,,
. parkplatz 12 Kénigseiche r
100 2 :;ﬁ:fl- Schule ' ‘ |
80 ' 9 ‘ |
|
|
|

o9 ¢ / 9
Al e/( 2 ¢ 9

& 2900k L0km 60km 80km 10,0 km 120km 160 .“
Buckow |
Markt Kapnel 1“: Hoch hinauf: durch das w:lde Sophlenflle/& und die /Y 'S,
(oder auf dem _— / /<
zu den Gipfeln der Mdrk. Schweiz” ////
— Epilog und die ,,Belohnung”:

,Kapitel 2“: ,Versteckte Kleinode: Blick in die Kupltel 4 ,Hinunter ins mnglsche Stobbertal“ Génnt Euch doch...
Pralog Kehle, Tornowsee und Pritzhagener Miihle” Entlang des renaturierten Stobber werden . (Regiona‘eSP (Bio)-Essen in
Willkommen in der Markischen Feuchtwiesen und Auwdlder passiert Buckow... Eis

Schweiz, im Naturpark und auf ... die vielen bedrohten Arten im Naturschutz * Auspannen am Schermiltzelsee,
dem Naturatrail Kneippen, Erfrischen/Baden

*  Perle Buckow: Das Buckow-

und FFH-Gebiet Stobbertal ein Zuhause

*  Im Naturparkinfozentrum gewdhren... Gefiihl bekommen / beobachten
Schweizer Haus: Uberblick Kapitel 3, Auf die i hinauf zum i i / Erholungsortetradition
bekommen, Neugierde wecken, «  Uber Felder und Wiesen und an Pferden vorbei zu den Feldsternen in Julianenhof *  Touristinformation: Auf Wieder-
Spannung steigern,... «  Mopsfledermaus, Braunes Langohr und co im ir sehen! Nehmt doch etwas mit

«  Alternativ: Wil ituation . ive Weidelandschaft (Reg Produkte, Souvenir, Infos)

und kommt bald wieder... (mit
extra Tipps)

an Wanderparkplatz/Bus Schule
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Oder-Spree .
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Schlaubetal-Wanderweg

Einbindung der Region und Partner
TMS, Naturwacht, Naturpark, Leistungstrager, Amt, Verkntipfung mit

Erholungsortekonzeption Miillrose, ...):

v
v

v
v

Leitgeschichte Erlebnisraum Schlaubetal / Workshop
Begehung und Analyse
Mehrere Workshops Erlebnisraumentwicklung Schlaubetal-Wanderweg

v" Basisinfrastruktur, Potenziale
v Storytelling, Ausstattung der Erlebnisorte Infrastruktur
v Produktentwicklung und Kommunikation

Einzelabstimmungen mit Naturpark, Naturwacht, regionale Storyteller 2
z.B. Ragower Miihle, Ranger Naturpark

Konkretisierung Erzahlinhalte und Ausstattung an den Kontaktpunkten
Einbindung Wegewart

Inhaltliches Gesamtkonzept und Ausstattung an den Kontaktpunkten und
Erlebnisorten

Anstehend: Detailabstimmungen, Schlussabstimmung, u.a. mit Amt und
Vorbereitung Umsetzung

09.09.2024

Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Sachstand
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Seenland
Oder-Spree

Stadtspazierginge
i
Dorfrundgdnge
\

Feierabendtouren

Erlebnisraumentwicklung
Seenland Oder-Spree —

Konzept

© TV SOS & tourismus plan B GmbH
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Strukturierte Erzahlung und Spannungsbogen: vom Tor zum Schlau-

betal auf dem Weg zur Schlaubequelle. Hauptrolle: die Schlaube (dramaturgisch entwickelt - wie ein
Theaterstiick.
Schlaubetal

Schlaubetal-Wanderweg

Schlaubetal-Wanderweg

3 Episoden + Prolog und Epilog, die zu rund 20 besonderen Erlebnissen, Geheimnissen, Kleinoden,
Bachfliisterorten fiihren. Klare inhaltliche Struktur, Nutzen, unvergessliche Erfahrungen zum aktiven
Entdecken oder einfach nur zum Verweilen und Genielsen.

Prolog (Vorwort)

(i

tourismus

= |« Vorwort. Miillrose (Tor zum Schlaubetal). Einladender
Empfang, Uberblick, kiinftiges BIZ/TI/Heimatmuseum

* Episode 1:,Das Wandern ist das Mdllers Lust”

Milrose - das Tor zum Schlaubetal:

+  ein einladender Empfang
Vorbereitend, wenn Du willst

« Uberblick und Einordnend

* hinfihrend, behutsam startend ...

@ F1o2/T Hematmuseum @) & Bl 1Eingangsportal, Einstieg in den SWW €@ @)

@ P2 Miihle Oderland, Mihlenladen @ 2Rastplatz Ostufer Miillroser See, Schaupunkt (SP)

@ P3P Millroser See, Liebli ® &

@ 3 Steg nahe Seeschlésschen, Schaupunkt

.: Rundwey Se€
Gestntlenge 9 b

% 4 0rchideenwiese, Schaupunkt

Episode 1 auf dem Weg zur Schlaubequelle:
Das Wandern ist des Miillers Lust”

P ™) N Vom Milllroser See durchs untere Schlaubetal zum
N 5 Kupferhammer. - ca. 8 km (2,5h-3h gemiitliche Gehzeit)

* Episode 2: ,Nom Bach zur Seenkette”

% 5Belenzsee + Info NSG ,Unteres Schiaubetal”, SP

& 6 Ragower Miihle % Millergrab Schenk () # &

(4

Vom gréRten See des Schlaubetal zur Suche nach der Schlaube.
Geduld, noch versteckt sie sich in einer breiten Wiesenlandschaft,
die mit zahireichen Sumpfflichen durchsetzt ist und beschiitzt das
seltene Braunmoosmoor gleich mit. Doch Orchideen am Wegesrand
verkiirzen das Warten. =

* Episode 3: ,Durch den wildromantischen Schlaube-Canyon*

B 7 Lost place Mittelmiihle

i 8 Rastplatz Maanderblick, SP

* Nachwort: ,\Wirchensee und Schlaubequelle”

Und dann endlich: Du triffst die Schlaube erstmals so richtig an der @ 9 Kupferhammer 4 %X
Ragower Miihle. Ein idyllischer Pausenort, wo Du den kleinen Fluss
erstmals fliistern horst, mit Blick hinter die Kulissen und am lost
place der Mittelmihle weit in die Vergangenheit. Vor dem

ein Einblick
in die Bachrunamik am Schizitha-M3ander

Il 20 Wanderparkplatz und A400, Ein/ausstieg € @

- # Bachflisterort”  Fett: zentraler Erlebnisort

. _J'L_Jl Episode 3 auf dem Weg zur Schlaubequelle: 18c Bremsdorfer Miihle &&
Episode 2 auf dem Weg zur Schlaubequelle: ~A N N
Seenland Durch den wildromantischen
Oder-Spree 19 Schlaube Canyon 1

Vom Bach zur Seenkette” Schlaube-Canyon und bei den Schlaube-

Kupferhammer zur Bremsdorfer Mihle —
ca. 10 km (ca. 3,5h gemiltliche Gehzeit)

Eben noch schmal und rauschend veréndert die
Schlaube immer wieder ihr Gesicht — nun gemachlich
flieBend in der Form von 6 Seen.

Lass Dich von ihr durch die gebirgsartige Schlauberinne
leiten, an Amazonasartig wirkenden Flussarmen vorbei
und Dich nach Sichdichum verfiihren, wo sich zwischen
zwei auf einer i

Anhéhe ein und

Anwesen und ein herrlicher Pausenort befindet.

Magische Blicke auf die eiszeitlich entstanden Seen und
kleine, fliisternde Zufliisse werden Dich immer wieder
faszinieren bevor Du Dich an der Bremsdorfer Miihle fiir
Himmel oder Hélle entscheiden musst.

Bl 10 Wanderparkplatz und A0, Ein/Ausstieg @) @) &8

@ 11 Schulzenwasser, Rastplatz, SP

‘fg 12a Langesee, Rastplatz und Info, SP; 12b Schulzenwasser

@  13a+b Siehdichum Wanderparkplatz + Info NP (&)

£ 13cForsthaus Siehdichum % @) &

@ 14 Hammersee, Rastplatz, SP

YE 15 Schlaubebriicke: Magic place, Wasserscheide, &
NSG “Schlaubetal”

‘,E 16 GroRer Treppelsee, Rastplatz und Info Lieblingsblick

:E 17 PlanflieB-Querung, Naturlehrpfad &

@ 18a Bremsdorfer Miihle: Parkplatz, A400, Baden Ji[ @ =

@ 18b Himmel & Hélle, Abstecher zum Lieblingsblick

Fischziichtern vorbei“

Bremsdorfer Miihle zur Schlaubemiihle
- ca. 7,5 km (ca. 2,5h gemiitliche Gehzeit)

s wird dramatisch! Die Schlaube fihrt Dich
langsam bergan und weiter zu ihrem Ursprung. Sie
windet sich in engen Kurven dem Flusslauf
folgend, unter méchtigen Buchen hindurch geht es
in ganz dunkle, kith und schattige Bereiche unter
dem dichten Laubwerk. Der Weg wird eng und
abenteuerlich

Du spirst die Hohenunterschiede bevor es wieder
hell und friedlich wird und die Lichtung der Kieselwitzer
Mihle empfangt, wo noch heute an der Schiaube Fische
geziichtet werden. SchlieRlich steht das Finale an: nochmals
ein spektakularer Blick in den Schlaube-Canyon, den die
Schlaube in jahrtausender, konstanter Arbeit in die Lieberoser
Hochfliche gezaubert hat, bevor der Schlaubetalwanderweg
an der ehemaligen Schlaubemiihle endet.

@ E1Forsterblick Lieblingsblick &%

% E2 Schlaubebriicke an Schlaubegquelle Wi

% E3 Hotel-Restaurant Wirchensee &5

xm:.unmm,,m

20 Rastplatz Schlaube-Feuchtgebiet, NSG Schlaubetal

21 Kieselwitzer Miihle

22 Rastbank NSG Schlaubetal 4

23 Minimihlen und “Kneipp”-Station am FlieR

24 Schlaube Canyon 2 Lieblingsblick

25 Ruhestatte letzter Schlaubetalmiiller

26 Schlaubemiihle &) &

| BB e G0 @

27 / A400, Ei , Ei 0=

Epilog (Nachwort) auf dem Weg zur Schlaubequelle:
Um den Wi auf der Suche nach der

ca. 4 km (ca. 1-1,5h gemiitliche Gehzeit)

Du hast das Ende des SWW bereits erreicht. Der Wirchensee und die
Wirchensee-Wiesen, die das Wasser aus den Fuchs- und Streitbergen
sammeln, verstecken geschickt die Schlaubequelle und markieren den
Beginn der faszinierenden Geschichte der sich wandelnden Schlaube.
Lehn Dich auf der Terrasse des Wirchensee-Restaurants zuriick und lass
Deine Reise rekapitulieren und génn Dir die verdiente Pause.
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S P — Erzihlbereiche bzw. Subthemen 7=~ tourismus plan . .
Oder-Spree .

Kleinode, Phanomene und Besonderheiten, zu denen uns die die Schlaube fihrt und zielgruppengerechte
Hintergriinde ,aufdeckt” und Begegnungen und Erlebnisse ermoglicht = zwei zentrale Subthemen

- Naturparadies Schlaubetal - das wirst Du so nur im Schlaubetal finden:
o Landschaft mit Profil (BIZ: formenreich): Eiszeit, Wasser, Moore, Feuchtwiesen, Hangtaler und was die
Wanderer splren und erfahren kdnnen
o DER Bach und Wasser: Schlaube in untersch. Gesichtern (Bach, See...), mit allen Sinnen wahrnehmen.
o Einzigartige und vielfdltige Arten und Lebensrdume entlang des Weges: Flora/Fauna, Wasser(scheide),
Wald, Birdwatching, Klimaherausforderungen

Schlaube gewirkt haben und Wirken. Was entstanden ist, was verflossen ist oder was sie heute antreibt
- Diese werden an —in behutsamer Inszenierung — am und um den SWW (per dezenten Hinweisen, wenig =
unterstitzender Infrastruktur sowie per Contentaufbereitung und Produkten wie besondere Natur-Fiihrungengs =
transportiert.

@- Miihlen und Menschen - die Schlaube bewegt: Kleinode und Verborgene Orte, wo Menschen entlang der

Das Wehr der Mittelmiihle um 1925 Drei Tochter des Besitzers der Mittelmiihle Ferdinand Zeidler sen.
. Y ¥ auf dem Miihlenhof um 1895

Beispiel: Lost place
Mittelmuhle wieder
lebendig machen und als
Diaviewer-Schaupunkt +
Story auf dem
Wanderweg einbinden!
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Bfawahrung des kulturellen Erbes der Region und Einbindung in ~= tourlsmusplan. .
die Story Schlaubetal und Schlaubetal-Wanderweg. Oder-spree -

v" Wir binden authentische Storyteller aktiv ein.: Baldur Bérner erzihlt

v Ausspielung liber Infostele vor Ort / QR-Code und im Content-System / Web
v’ Einbindung in Seenland Podcast

3

Rundweg See

ot Naturparadies: so Miihlen + Menschen
o Gesamtlange nur bei uns im — die Schlaube Zu Besuch in der Ragower Miihle im Schlaubetal
W Schlaubetal! bewegt!

In dieser Folge sind wir unterwegs im Naturpark Schlaubetal. Im schonsten Bachtal Ostbrandenburgs statten wir der Ragower Miihle ei-
nen Besuch ab. Wir erfahren, bis wann das heutige technische Denkmal noch seiner eigentlichen Bestimmung nachging und welche grof3-
artigen Allround-Talente die Miiller einst waren. Der engagierte Miihleninhaber Baldur Brner erzihlt interessante Geschichten tiber das
einstige Muhlental im Stidosten des Seenland Oder-Spree und erklart unter anderem, was das Mahlen von Mehl mit der Karnevalszeit zu

" . tun hat.
=X tourismus plan. .
Seomlang Mooty (Aufgezeichnet im November 2023)

4 ein

I Seolwdtlusch VN
- I

-

=

Besuch in der Ragower Milhle im Schlaubetal
Dec an

Ji|_ 1 Eingangsportal, Einstieg in den SWW @) @

@ 2 Rastplatz Ostufer Miillroser See, Schaupunkt (SP)

@ 3 Steg nahe Seeschlésschen, Schaupunkt

i 4 Orchideenwiese, Schaupunkt

j% 5 Belenzsee + Info NSG ,,Unteres Schlaubetal”, SP

6 Ragower Miihle %¢ Miillergrab Schenk @&

@ 7 Lost place Mittelmuhle

fg 8 Rastplatz Maanderblick, SP

& 9 Kupferhammer & %

Jil_ 10 Wanderparkplatz und A400, Ein/Ausstieg o @

M Bachflisterort”  Fett: zentraler Erlebnisort

? X L @ Wichtiger Knotenpunkt mit anderen Wegen
) & Schnittstelle Ménchstour

Seeniand O Spere:
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Monchstour
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. —~ tourismus plan
M O n C h sto u r Seenland Netzwerk fir innovative Lésungen
Oder-Spree .

By

FEinbindung der Region und Partner

Neuzelle, Eisenhiittenstadt, Brieskow-Finkenheerd, Tourismusverein Schlaubetal,
Stiftung Stift Neuzelle, Naturpark Schlaubetal, auch Hotels — Kaisermuhl, Prinz
Albrecht, Klosterhotel, Waldseehotel Wirchensee, Radlerhof Aurith, Einbindung
Regionale Produzenten...), GUber zahlreiche Workshops und Abstimmungstermine

v" Workshop zum Erlebnisraum
v" Befahrung und Standortprifungen
v" Workshops Ménchstour

v" Basisinfrastruktur, Potenziale
v Storytelling

v Ausstattung der Erlebnisorte Infrastruktur

v" Produktentwicklung und Kommunikation

v Inhaltliches Gesamtkonzept und Ausstattung an den Kontaktpunkten und
Erlebnisorten

=  Derzeit Texterstellung Geschichten / Erlebnisorte

LWT(I‘I21)221—/\_E?I3ﬁTs.\u/ramemtwicklung Seenland Oder-Spree — Sachstand ——_ — © TV SOS & tourismus plan B GmbH 45



Die MOnchstour: Leben und Arbeiten der Ménche auf 110

uch fiir die die Monchstour wurde ein
verbindendes Thema herausgearbeitet,
das stringent erzdhlt wird.

km Radweg — Landentwicklung durch die Zisterzienser

Geschichte und Wirken der Neuzeller Ménche durch das romantische Schlaubetal
und entlang des wilden Stroms (=2 Landschaftsbezug ist mit dabei! 2 Stille, Idylle,
Romantik...). Dabei Leben und Arbeiten ,,erfahren” in unterschiedlichen Facetten
und zu unterschiedlichen Zeiten: friiher — heute — morgen; 4 Themenbereiche:

= Arbeiten, Wirtschaften und Bildung

= Beten, Ruhen, Meditieren

= Ernahrung, Klosterkiiche

=  Gesundheit

Waldimkerei, Kriutergarten, neues Kloster: friiher — heute - morgen

blicke” werden mit den R‘ég'e'ln\ des
heiligen Benedikt ausgestattet
09.09.2024
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M O n C h Sto u r Seenland Netzwerk fir innovative Lésungen
Oder-Spree .

Metastory + Schwerpunktthemen + Entwicklungsansatz

= 12 Erlebnisstationen definiert, alle mit direkten Beziigen zu den abgeleiteten Themen und mit guten
Storys; Beispiele: Dammbau / Hochwasser, Kloster-/Kiichengarten, Bauernaufstand, Klosterwald,
Fischfang, Bierstreit...; Storyteller: Abt Martinus Graff (1678- 1741), bekannter Neuzeller Abt, jeweils
im Zwiegesprach mit weiteren Personen

= Durchgehender Storyteller, im Zwiegesprach mit weiteren Storytellern:
Abt Martinus Graff, 1678 -1741

= Produktbestandteil: Offene Kirchen entlang der Ménchstour, festgelegt

= Weitere Produkte mit thematischem Bezug zur Ménchstour sollen
Wertschopfung generieren
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Monchstour - Produktentwicklung Seowiand  Newetci e s B.

Oder-Spree

[ Weltere Ideen:

Produkte mit Bezug zur Ménchstour

: Weingut Patke einbinden, baut
i auch Wein des Winzervereins

= Herausgearbeitete | Neuzelle aus
, ansprechen

I
i Verbmdung Brande /Geiste mit den ; Furstenberger Kunsthof

|

| '
I Ménchen nur indirekt, allerdings: T i I

i Treberbrot gibt es noch | | Backer DreiRig hatte ,,Stiftsbrot“

[ L _________________________________ ] . zum Klosterjubildum: Neuauflage?

, KIosterbrauerel, Neuzelle N|co Petri, Neuzelle Cafea & Olea, Neuzelle

ansprechen: Deichbrotchen

| Geschichte kann auch mit Blick in

i
I

[

|

\

!

Ansatze: Agrargenossenschaft Neuzelle :
|

I

[

|

|

: das Heute erzihlt werden ,

, " Wilde Klosterkiiche, Neuzelle

!l Monchs-Limonade " Brand ,Krautzeller” " Monchsschnitte

I Verkauf im eigenen Laden
I Absprache mit Backerin noch
I durchzufiihren

i, Ggf. ,Sonderedition” flir die l Mit Krautern aus dem Klostergarten

BVE |
i Ménchstour i i Label oder Aufkleber, noch unklar

I Alle Biere der Klosterbrauerei :
I Neuzelle kdnnen als ,Mdnchstour- | T T T T T T
li Biere” bezeichnet werden j

i, Auf Basis von Produkten aus dem

|
I
L
| i Monchs-Gin und ggf. Schmalz
|
|
| ‘I Kridutergarten

l .

. Fleischerei Baum, Neuzelle Honlgstube Kunitz - Annelies Naturkostlichkeiten,

| [ I

Lo |
| Peeline Bad : i1 FFO | |
- g, Badezusatz oder Seife i i i - Gravuren auf Armband /
i (= Monchsbad!) i i Ménchs-Tee und Ménchs-Essig i -‘ Flaschenoffner etc.
| i [
| | I
| [ |
I
|

, Sagewerk Naschke, Neuzelle
- Monchsknippel

". Grundlage: Honig, heimische | Naheres noch zu klaren

I Krauter, ggf. aus dem Kriutergarten

! gerauchert, historisch mit Zimt,
. Nelke, Muskat, Rezeptur wird noch
. entwickelt

[ |
| |
| [
I !
I Schlanke Rindswurst, leicht !
: : . Rezeptur wird noch abgestimmt,
| | . alter Klosterkrauter
[ [

|

S i Label noch unklar
' Verkauf im Laden L

‘i Leider kdnnen keine Lebensmittel : ,

; verkauft werden (Hygiene- i GFOBES Interesse! f
i vorgaben), allerdings Krauter- i

| _wanderungen, Retreats etc. [
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| Adler trifft Zander
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Adler trifft Zander sse.,’\.‘;; ourismus, pa” .
Oder-Spree

Einbindung der Region und Partner /z

z.B. TV Scharmiitzelsee, Amt Scharmutzelsee, Stadt Storkow, Naturpark
Dahme-Heideseen, Sielmannstiftung private Leistungstrager,
Fischereigenossenschaft Storkow, Fischhaus Wendisch Rietz, ...:

v" Workshop zum Erlebnisraum
v" Workshops Erlebnisraumentwicklung Adler trifft Zander
v Basisinfrastruktur, Potenziale

v Storytelling
v Ausstattung der Erlebnisorte Infrastruktur

v Produktentwicklung und Kommunikation

v" Abstimmungen Naturwacht und Naturpark, BTU Cottbus
v Inhaltliches Gesamtkonzept
v" Verkniipfung mit AR-Projekt
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Adler trifft Zander sse.,’\.‘;; ourismus, pa” .
Oder-Spree

—|

Metastory + Schwerpunktthemen + Entwicklungsansatz

= Metastory Adler trifft Zander: Genusstour per Rad mit Naturerlebnissen und kulinarischen Besonderheiten. Einblicke gewinnen in die Entstehung

und in die Besonderheiten des Naturraums sowie in die Tradition des Fischfangs in der Region. Dabei Begegnungen, Austausch, AnstéfSe und
Erlebnisse bei maritimem Urlaubscharme.

Zwei Hauptthemen: Natur (Entstehung Naturraum, Vogelbeobachtung, Naturpark, Sielmann), Kulinarik (traditionelles Fischerhandwerk, Genuss,
Regionalitat), Nachhaltige Fischerei, Regionale Fischarten und ihre Verarbeitung,

13 Erlebnisstationen und 1 Schaupunkt definiert, ebenfalls die Themen, Geschichten ausgearbeitet, u.a. Wiederherstellung Naturraum
Binnendiine aus Sicht des Ameisenlowes, Wiederansiedlung des Fischadlers, Salzwiesen, Wasserbliffel, regionale Fische, Zubereitung und
Fischprodukte, Fangmethoden, Landschaftsmalerei am See, Theodor Fontane, Storyteller alle festgelegt

Eine Station optional zu Ful’: entlang eines Naturlehrpfads zum Beobachtungsturm Selchow
,Lieblingsblicke Seenland Oder-Spree” festgelegt
Badestellen entlang der Tour werden integriert, sind festgelegt
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Adler trifft Zander Natur und Kulinarik .

Beispiel Naturgut Kéllnitz

Warum braucht der Zander triibes Wasser?

Einblick gewinnen in den Zusammenhang zwischen

Nahrstoffreichtum und Fischbesatz; bei klarem Wasser

wird der Zander bei Geburt blind ...

= Einblick gewinnen in Fischwirtschaft und Fang-
methoden friiher und heute, warum darf der Aal nicht
bei Vollmond gefangen werden ?

= Nachhaltige Fischerei: warum Glasaale (0,5 g schwer)
ausgesetzt werden?

= Wie werden die Fische verarbeitet? Dry-age Schinken
vom Karpfen?

09.09.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Sachstand

... mit spannenden Geschichten,
dramaturgisch aufeinander
abgestimmt.

Die Aufenthaltsdauer verléingern:

Erlebnisunterstitzende Infrastruktur und

Fisch-Restaurant, Hofladen, Hoffihrung, Hotel

2 Birdwatching-Touren, Birdwatching-Hotel, Ornitho-QR-Code
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Od e rl a n d Weg Seenland Netzwerk fiir innovative Losungen
Oder-Spree .

c

Einbindung der Region und Partner
u.a. Tourismus Gmbh Bad Freienwalde, Stadt Wriezen, Gemeinde Wolsickendorf-
Wollenberg, Haus der Naturpflege, Wintersportverein, Heimatverein Falkenberg
am 18.06, Stiftung Michael Succow, Malche, Oderbruch Museum Altranft, ...
Uber mehrere Workshops, Abstimmungsrunden, Einzelabstimmungen

v" zum Erlebnisraum Oderbruch

v" Workshops Erlebnisraumentwicklung Oderlandweg
v" Basisinfrastruktur, Potenziale

v Storytelling, Ausstattung der Erlebnisorte Infrastruktur

v Produktentwicklung und Kommunikation
v Inhaltliches Gesamtkonzept

v Derzeit Texterstellung Geschichten / Erlebnisorte

« Ubernachtungsmaoglichkeiten: Platz fiir Shelter in Wollenberg /
Wolsickendorf, Sonnenburg und Haus der Naturpflege

e ,Wander-Picknick-Korb” in Wolsickendorf angedacht
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Fiir alle 7 Premiumwege wurde ein
verbindendes Thema herausgearbeite
das stringent erzahlt wir

Das markante Thema des Oderbruchs — die Transformation ist
Oderland
der rote Faden des Oderlandwegs: Wandel

Die Leitgeschichte des Oderbruchs wird auf drei Ebenen
ausgespielt. Damit wird der Weg zum emotional ansprechenden

Identitéitsanker der Region! » Ca. 20 Erlebnisstationen definiert und Themen festgelegt. Storys

. . L ) ausgearbeitet, u.a. Wandel Falkenberg zum Villen- und Erholungsort,
" Landschaftliche Veranderungen: von der Eiszeit bis zum heutigen Geschichte Wintersport, wandelnde Funktionen des Walds, Eiszeit und

Tage, das sich u.a. im Spannungsfeld ,Berge und Flachland” zeigt Geologie, wechselnde Bedeutung Dorfteiche, Kriegszerstérung und

= Durch Menschen verursachte Veridnderungen (Ortsentwicklung, Wiederaufbau, Moor, Obstbdume, Asthetik und Funktion der Landschaft im

Wald, Bergbau, geschichtliche Verinderungen...) Wandel der Zeit ...

= Mentale und kérperliche Verinderungen, die beim Wanderer » ,Lieblingsblicke Seenland Oder-Spree” entlang des Wanderwegs definiert

ausgelost werden: positive Geflihle, Horizonterweiterung
Hoch und tief in die Geschichte: Alaunbergwerk und Bismarckturm; Hutelandschaft:
Nach den Panzern die Schafe: den Wiedehopf freuts!

63 km, konkrete Verortung an 20 Erlebnisstationen; auf sich
wandelnde Bediirfnisse einstellen: Schlafen unter freiem Himmel

Abb. 3
ARwuniunne!

09.09.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Sachstan'd' N o | © TV SOS & tourismus plan B GmbH 55



Oderlandweg Das markante Thema: Wandel wird in unterschiedlichen
Facetten ausgespielt

Das Oderbruch Fontane beschreibt den Wandel:

Oderlandweg

groblichen Schrot und Korn®...

Auch der Oderlandweg erzahlt
spannende Geschichten,
dramaturgisch aufeinander
abgestimmt.

T

Beispiel Falkenberg

Wandel vom Fischer- zum Erholungsort

Ortsentwicklung am Rande des Oderbruchs durch Ver-
anderung des Landschaftsraums (Trockenlegung Oderbruch)

= Einst 25 Fischer, wichtige Lebensgrundlage

= Nach Trockenlegung und Anbindung an Eisenbahn:
Ort der ,Sommerfrische”

= Zahlreiche Villen, Hotels; Gebdaude zeugen heute noch
davon, u.a. die Carlsburg:

= - Entwicklung zum Erlebnis-/ ,,Erzahlort” mit Infrastruktur
und Ausflugsgastronomie Blick von der Carlsburg in Falkenberg in Richtung Freienwalde.

»Winter-Falkenberger”: Die ehemalige Fischersleute sind von altem, etwas

= ,Sommer-Falkenberger”. ,Freundlich, gebildet, entgegenkommend.
Thiringisch! Der Voriibergehende bietet guten Tag, gibt Auskunft, zeigt den
Weg. Uberall gute Form und gute Sitte, eine »Manierlichkeit«, wie sie sonst
in den Marken, zumal in den Odergegenden, nicht leicht angetroffen wird”.

Technik machts
moglich:
»Fontane” auf der
Carlsburg

09.09.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Sachstand © TV SOS & tourismus plan B GmbH 56



Werkstattbericht

‘4
~ e,
. . l( .‘ ot t
. &
“ . r
m’ )
.
&
o
ExT,. 2
4
>
¢ A ol ¢ L
poee e 5

1 . 5 ’

w g >
e s, "%
s P A d

5 - ld

-
P

JLI
NN

Seenland
Oder-Spree

tourismus plan

Netzwerk fiir innovative Lésungen
a

e




66-Seen-Weg

v Detailanalyse: Begehung auf 170 km :

= diverse infrastrukturelle Defizite 2> V.a. Wegekennzeichnung
= Kein Erzdhlstrang, keine Einordnung, 66-Seen-Weg kaum Thema, keine Infos zu 44 der 66 Seen!

» Angestrebter Mindeststandard: Erzéhlung der Leitgeschichte mit 5 regionalen Facetten iliber Ausspielung an den 44 der 66 Seen am
Weg im Seenland Oder-Spree

Einbindung Akteure in drei ,Teilregionen“:

,,Nord: Gamengrund“ Berliner Umland: Flusslandschaft Spree / Scharmiitzelsee-Region:
v Workshop mit Bad v Workshop mit S5 Region, v Workshop mit Anrainergemeinden / Amtern und
Freienwalde, Haus der Strausberg, Riidersdorf, Touristinfos
Naturpflege, Amt Falkenberg Woltersdorf, Erkner, Grinheide | ./ tai|s Anderungen Routenfiihrung nétig und angeschoben
the, tSS Re.g'(;nikLK EAOL' . L, v" Abstimmung Amtsdirektor Scharmiitzelsee-Region
eimatverein ralkenberg etc. Netzwerktreffen Partner Optimierung von 34 Standorten Wegweisung und direkte
v" Detailabstimmungen v" Detail-Abstimmung mit Umsetzung in Wendisch Rietz
Hohenland und Strausberg Gemeinden v Abstimmung mit Naturpark Dahme-Heideseen
¥ Imhaltliches Grundkonzept, * Imhaltliches Grundkonzept, v’ Griinheide, FW: Integration mit Méarkischer Umfahrt und
Storytelling, Ausstattung, v.a. Storytelling, Ausstattung, v.a.
Spreeradweg
Infos zu Seen und Infos zu Seen und Knotenpunkte / Inhaltliches Grundk ¢ Storvtelling. Ausstatt
Knotenpunkte . _ _ nhaltliches Grundkonzept, Storytelling, Ausstattung, v.a.
. Detailabstimmungen, Infos zu Seen und Knotenpunkte
= Detailabstimmungen, Abschlussworkshop Oktober ] )
Abschlussworkshop Oktober = Detailabstimmungen, Abschlussworkshop Oktober
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Teilrdume und Orte eln

................................................................................

; 66-Seen-Weg:
. Leitthema: Wasser (44 der 66-Seen im
. Seenland Oder-Spree, Fliisse/FlieRe) und
. eiszeitlicher Ursprung fihren zu einem
besonderen Landschaftserlebnis
,Geotop Gamengrund”, Berliner Umland
\ (Gartennachbarn” + ,,Sommerfrische),

' Spree und Loécknitz, Héhenfliige Rauner Berge,
i Scharmiutzelsee-Region , Naturschatz Seenkette '
. ® Infrastrukturverbesserung mit

' Gemeinden/Amtern

= Geschichten erzahlen an den 44 Seen
i am Weg

= ,Seeblick-Runden”, die an den 66-Seen-

. Weg andocken und die Orte anbinden
. und neue Optionen aufzeigen

09.09.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Sachstand

_ Oder-Spree
2

Seenland

Produkte und Infrastruktur zahlen auf das Seenland, seine

Wir stellen Verbindungen zu weiteren
Raumen, Produkten und Erlebnissen mit
klarem Mehrwert her.

. Im gesamten Seenland: |

Lieblingsblicke !

= Besondere Weit- und Einblicke, Marken- !
: kontaktpunkte des Seenlands, wecken
Emotionen und Hochgeflihle !

=  Wichtige Anlaufpunkte mit spezifischer ;
! Infrastrukturausstattung, Story Ort/Blick

' Ankerattraktionen i

. = Erzahlen eine wichtige Facette der i
g Geschichte der einzelnen Raume !

. ® ldentitatsorte des Seenlands mit Nachfrage
. = Auch hier: spezifische Infrastruktur |

. Weitere Ortekategorien (Tourist. Kernorte, !
' Mobilitatsknotenpunkte etc.) g

e e e e e e e s e e e e e s e s e e e e s et
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Beispiel: Integration Blocksberg in Erzahlung 66-Seen-Weg und Ausstattung Lieblingsblick
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Markische Umfahrt - Vorgehen

v' Befahrung und Analyse der 120km im Seenland Oder-Spree

v" Workshop ,,Entwicklungspotenziale” in Beeskow

v Zahlreiche Folgeabstimmungen in Workshops und viele Einzelterminen mit

Anrainern und Stakeholdern, Unterstiitzung der vorgestellten Entwicklungsansatze,
Einbringen Inhalte Storytelling, Abstimmung Ausstattung an den Rastplatzen und

Erlebnisorten

v
v
v

v

v
v

VoS RS

09.09.2024

Landesamt fir Umwelt
Wasserschifffahrtsamt

Landkreis LOS: UNB/Landschaftsplanung +
Wasserbehorde

Anbieter wie z.B. Albatros, Riebe (auch
wichtig fur Nutzersicht), Landhaus Alwine

Alle Amter: Spreenhagen, Odervorland

Gemeinden Firstenwalde (auch Stadtforst),
Griinheide, Beeskow, Neubriick, Tauche, ...

Befahrung per Rad (Synergie Spreeradweg)

Priifung Einzelstandorte

Inhaltliches und gestalterisches Konzept
Weitere Schritte: Abstimmung LfU, Landkreis + Abschlussworkshop 17.10.

v Wasser- und
Landschaftspflegeverband Untere
Spree (u.a. Renaturierungsprojekte)

v" Wasser und Bodenverband Mittlere

Spree
v ehemalige Schleusenwarter
(Storytelling)

Erfahrungsaustausch Kanuanleger/Rastplatze Rhinluchrunde Fehrbellin

Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Sachstand
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VTSRl \\/asser ist DAS markenpragende Element im Seenland Oder-Spree. A~~~ tourismus plan [ -

. o . . . . eenland Netzwerk fir innovative Lésungen
Die Markische Umfahrt in Synergie mit dem Spreeradweg - ®  dierspree .
gibt spannende Einblicke auf und an der Spree. Ol'?)

Qume 9 9 R/ = Sichtbarkeit + Wiedererkennung Marke Seenland

(BZ) oder besser gewerblich/Verein angedacht

ZZZ P Wiy o g = Erzahlerische ErschlieBung Erlebnisraum ,Flusslandschaft Spree”

&, Knotenpunkt  Toyristinfo  Schleuse/Wehr
! Premiumwege

= Fokus: Ertiichtigung und Storytelling v.a. an Rastplatzen

i) Wasserwandern und in Synergie mit Spreeradweg, besondere Orte fiir
- Gaste und Naherholer

— = Entwicklung Mindeststandards, Nutzerlenkung, Angebote fir Pausen,
e Bedachte Inszenierung (,,Erlebnisstationen)

Umsetzung Uber Kreis und Forderung

1 | Markische Umfah

N {
mmmmmm

sssss

Roter Faden und Leitthema:
Naturerlebnis auf der Spree paradies
+ 3 Subthemen bzw. Spree

Storylines:

Landgang
Spree-
perlen

Die Spree
bewegt
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. : : » Weiterentwicklung der relevanten POI fir den Abschnitt der Markischen Umfahrt im Seenland
»Erzahlbereiche und -stationen Oder-Spree in 3 thematischen und 4 rdumlichen Bereichen. Fokus: Rastplatze!

A | Beters.

~~~~~~~~~ BUCHNOIZ /JA rensd6ii®os ¢ . . . . imi
o /i ;rhff’” == = behutsame ,,Inszenierung” und Ertiichtigung Pausenstationen (ca. 20, davon ca. 10 zu optimieren und 5-6
»”“""’e'sb !_.Fur;t:;\:\dr'alt;e ée””%jaﬂienbe%;ée,m?,' neu einzurichten (zu lange Abstdande, Lenkung / Schutzaspekte, i.d.R. einfache Rastpldtze ohne Ubernachtung),

Sy =  Zielgruppen/-Nutzergerechte Inhalte generieren und an Kontaktpunkten ausspielen hier wird Pause

2= ‘ ark)
l“Spreenﬁgn

I D N b eisgent gemacht und die Nutzer haben Zeit auch informiert zu werden. 90% der Rastorte am Spreeradweg,
o Naherholer/Einwohner Badende, SUP, Wandernde etc. mitnehmen
= Behutsame Infovermittlung, Ausrollen Geschichten im Rahmen 3 Storylines und zu Orten und Menschen

= Einordnung auf Gesamtroute, schonere Pausenmadblierung - Gestaltungrichtlinien

wr;nséﬁzgfgizﬁ;d, V -y = = Ein- und Ausstiegshilfen Kanu
"’"”“’“\f”,'!. T
Sy 1 Spree vom Schwielochsee bis ) )
e .. * : ( E Beeskow inkl. Holzspree bis Fiirstenwalder Spree n Miiggelspree
il ?5" Lubbenau/é “lale_ (e iy 2 Neubriick sowie Drahendorfer Spree
TN s ISehwielochsee,
e e Kersdorfer Schleuse: geplanter Hangelsberg Unsal: bestehender
Landgang LeiBnitz Fahre . _
: einfacher Kanurastplatz (RP) einfacher Kanurastplatz (RP)
paradies Spree- Kummerow: bestehender Rastplatz . — :
Spree perlen mit UN (BZ) Streitberg: bestehender Hangelsberg ,Spreecurry Ein/Ausstieg,
Rastplatz mit UN (B2) einfacher Kanurastplatz
Beeskow BZ und RP .. 6 i : -
i de l; — B T T oy — :Vlor:cc.hwm.kel. Ras.tplatz 1”Spreeradweg,
Ka in e:l Iotr .(:ll;:)ge acht: einfacher Rastplatz mit UN (B2) (armgfrlsr']c. Elg-,é;usis’ilei;s)te e Kanu
anurastplatz — einfacher Rastplatz
n Krumme Spree i Fiirstenwalde 2x: WSA + " L - —
. . Monchwinkel: Rastplatz 2 mit UN (BZ)
— RaBmannsdorf: angedacht: Spreebogen
Werder: bestehender Rastplatz mit UN (BZ), auch einfacher Kanurastplatz (RP) _ > . Spreeradweg)
Badeplatz 3 Kleine Trénke: geplanter Neu Hartmannsdorf angedachter
Kossenblatt: bestehender Rastplatz mit UN (BZ) PNREEES & SE B Campingplatz einfacher Kanurastplatz ohne
Briescht: angedacht: einfacher Kanurastplatz (RP) ~ (3ussteigen ndtig) und bestehender o0 Trsnke: bestehender Ubernachtung (RP) (siehe wep)
an hist. Zugbriicke ) Rastplatz mit UN (BZ) im Ort Rastplatz mit UN (B2) Jagerbude
Trebatsch: bestehender Rastplatz mit UN (BZ) Drahendorfer Wehr

Hinweis: verwendete Abkirzung bzw. Nennung laut Wassersportentwicklungsplan (wep):
BZ = einfacher Kanu-Biwak-/Zeltplatz; RP = einfacher Kanurastplatz ohne Ubernachtung
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Authentische Geschichten durch Akteure selbst: hoher Grad

Markische Umfahrt : .
an Emotionalitat

Naturerlebnis auf der Spree + 3 Storylines. Standortbezogene Ausspielung zu spannenden Hintergriinden und Geschichten an ca. 40

Kontaktpunkten Hier am Kanurastplatz Neubruck

Neuend!.®T

Tesch
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Wir binden authentische Storyteller
aktiv ein.

Landgang

Sprfe- N eubruck Spreebrucke
per en Um 1910

Ehemalige Schleusenwdrterin Frau Wilke und Herr Wilke (zustéindig fiir das alte Wehr), Neubriick.
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Entwicklungsansatz — Beispiel Neubrtick

\

Aufwertung Rastplatz in Synergie Spreeradweg |

>

Y

Austausch alte Infotafel mit neuer Stele + Diaviewer
frither/heute-Blick historische Briicke + Audiospur
ehemalige Schleusenwarterin

Seenland-Bank, ggf. 2 Genussliegen
Ein-/Ausstiegshilfe Kanu

Beschriftune Briicke mit Orts- und Briickennamen chstand

JLI .
~~~ tourismus plan. .
seenland Netzwerk fiir innovative Lésungen

Oder-Spree .

Neubriick - Spreebriicke

Um 1910

Storylines

Neubriick und die Spree, Wehr, Schleuse, Kanal...

= Transport auf Drahendorfer Spree damals (z.B. Holz)

Hamburg - Berlin -Spree — Stettin 1669

Geschichten aus Dorfgemeinschaftshaus , herausholen
© 1V SUS & tourismus plan B GmbH bb



tourismus plan . .
Seenland Netzwerk fur innovative Lésungen
Oder-Spree

5

- Und am Thema Produktentwicklung wurde ebenso
‘ weitergearbeitet
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Produktentwicklung

LEADER-Projekte!

Anknipfung an Gesamtstrategie des Seenland Oder-Spree und die vorhergehenden

= Leitgedanken: Seenland und Marke stiitzen sowie unterschiedliche Zugange je nach Zielgruppenbedirfnissen und besonderem

Nutzen bieten (Nutzerzentriert!)

Reiseregion Seenland Oder-Spree:
MARKEN- und PRODUKTHANDBUCH

Ein Leitfaden zur neuen Strategie im Naturtourismus

Interne Version 1.0 fiir Prod

Stang 15.03.13

—————— JLT seentano

r
= SchaufeF'Ste A~

= (herausragende) Qualitat
vor Quantitat

= Ressourcen gezielt einsetzen
(Marketing, Infrastruktur)

LI

Marken-

durch- Infrastruktur, v.a. Events = Strahlkraft und Aufmerk-
dringung samkeit erzeugen
,Echte = kein Paritatsprinzip!

= Vermarktung nach
Relevanz und Attraktivitd

Grofie”

Gesamtangebot Naturtourismus Seenland Oder-Spree

in 7 Teilregi undinden Rad + sowie t, Natur und Kultur.
,Seenland Oder-Sp i : (v.a. Rad- und Wanderwege), Leistungstriger (Natur- und
L ihrer, geber, Tourist: i weitere Angebote und Events...

Abbildung 9: Best of-Strategie; Quelle: tpB 2018

09.09.2024

Wasserreich

e

H6hehfugé

Botschaft Weit weg von urbaner Hektik, in der wasserreichsten Region Deutschlands, in einer Landschaft mit na-
turlich landlichem Charme wird der ,Griinhunger” gestillt, Wasser, urspriingliche Natur, die Weite ge-
spiirt, kulturelle Uberraschungen und Neues entdeckt. Uberall sind Fliisse und natiirliche Seen, an und
auf denen unsere Gaste in Bewegung und in den ,flow” kommen und die Magie, Anziehungskraft und
Energie des Wassers spuren kénnen. , Wasser, Wald, Menschen und interessante Geschichten erfri-
schen und inspirieren Dich!”

Angebotsaus- | *  Natur + Outdoor!

richtung ®  Routen + Touren immer mit Einbindung von I wie die R hrung entlang der

und auf den Seen, Fliissen, Bachen, mit Zi Ausblicke, die Anzieh kraft des in-
szenierend

®  Wildnis und Outdoor-feeling fur die jiingeren Zielgruppen: individuelle ,Mikroabenteuer”; optio-
nal: Schlafen unter den Sternen: Biwakplatze; Idee: fiir Gaste frei zugangliche Wasserhahne bei Pri-
vatanbietern nutzen; Zelten fiir eine Nacht in der Natur: ,Paragraf 44" Brandenburg nutzen etc.;
Angebote zur aktiven Erholung, Ei ing, Entschleuni (z. B. Yog: n, SUP Yoga,

Waldbaden etc.)

®  Naturbildung; Angebote zum Mitmachen und Erlernen (Naturfotoworkshops, regionale Produkte,
Naturmaterialien, Natur- und Umweltbildung, Wildkrauterkunde, etc.), seltene Flora und Fauna

®  Korperlich nicht zu anspruchsvolle Rundtouren in die Natur und zu Kleinoden, Vermittlung von Hin-
tergri.’mden 2u Natur, Kultur und Nachhaltigkeit fir die Liberal llektuellen und Sozialékol
schen; Kombiangebote Natur + Kunst & Kultur aktiv per Rad oder als Wanderung erfahren

®  Entdeckertouren fir Familien; grenziberschreitende Touren mit Polen

"  Genuss & regionale Kulinarik einbinden

® | Barrii ie, utliche Touren und

Ungeahnte Hohen erleben! Uberraschende Hohenunterschiede vermitteln eindrucksvoll den ,schwei-

zerischen Charakter” der brandenburgischen ,Mini-Alpen” nicht nur in der Markischen Schweiz. Auch

1d,

im Schlaubetal oder auf dem Tur weg rund um Bad Frei : es geht vorbei an sagenum-
wobenen Seen, durch wilde Schluchten und immer wieder hoch zu beeindruckenden Aussichtspunkten
in der Natur mit Blick ins weite Seenland. Héhenunterschiede von tiber 500 m sind méglich! Die Wege
fihren schweiRtreibend in standigem Auf und Ab durch enge Kehlen und iber steile Higel. , Hier
kannst Du Deinen Kérper und Deine Kraft spiiren und kleine Herausforderungen finden. Ob beim Trek-
king, (Renn)Radfahren in unseren ,,Bergen” oder mit dem Kajak auf der anspruchsvollen Mérkischen
Umfahrt. Auch mentale oder kulturelle Hohenfliige sind im Seenland méglich: aktive Entspannung

bei den N Il

durch Yoga, Ack pi il

Ménchen, léngere Wande-

rungen oder spannende Kultur.”

Mégliche ,Pro-
duktlinien”

fliige ins Grine fur altere Zielgruppen, Biirgerliche Mitte
PR 0 SR

"  Genussradeln, E-Bike-Touren, E touren, b (Wildnis),
,take me tot the lake”, BadespaR (Familien), Flaniertouren (kurze Komfortwege), Naturpark & Na-
turatrails, Naturbeobach i Hop-on-hop-
off-Wandertouren (mit Ausflugsbuslinien), Kanu/Kajak-Touren im Seenland; Angeln (siehe neuer
Angelfiihrer), Gartennachbarn, etc.

touren, Mik

Bird " Wand Worksh Mi x

n, zum

Angebotsaus-
richtung

®  Natur + Outdoor! Schwerpunkt v.a. auf jungere Zielgruppen, die ihren Kérper und Kraft spiiren
méchten, Kooperationen mit den groBen Communities im Berliner Quellmarkt avisieren

(T e s (P}

®  Routen + Touren mit N g der topog des v.a. hinsicht-
lich der Héh hiede, die kelkraft erfordern sowie unter Einbindung einpragsamer Aus-
und Weitblicke (Naturschutz und Wegelenkung beachten):
= Berg dern” in den rel Regi : Schlaubetal (Kehlen & Schluchten), Bad Freien-
walde (,Bergwanderpark”), Markische Schweiz, Rauener Berge...
® Weite Rennradrouten, auch mit Steigungen, u.a. Anschluss nach Berlin
= Perspektivisch: Mountainbike, Gravelbike (Renn-/Tourenrader, die auch Wald-/Feldwege oder
Schotterstrecken fahren)
® Perspektivisch: Trailrunning und Speedhiking-Routen
®  anspruchsvolle Kanu- und Kajak-Touren, z.B. Markische Umfahrt, Strémung auf Oder- und NeiRe

.M e Hohenflii in dful b

g zur aktiven Erholung, Entspannung, Entschleunigung
(z.B. Waldbaden, Outdooryoga, Einbind der Weitblicke und Aussick von der Héhe / am
Wasser etc., Workshops zum Erlernen von hoden, de Erndhrung, Laufen)

Mégliche ,Pro-
duktlinien”

®  Wandertouren mit ,Bergkulisse”, Rennradtouren, Gravel/MTB-Touren, ,Die besten Weitbli-
cke” (Fernblicke, Aussichtsorte und -tirme im Seenland), Kanu/Kajak-Touren, Workshops, Mikro-
k , Trailrunning, Sp

etc.; Spa touren

®  Kulturelle Hohenfliige im Seenland

Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Sachstand
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Produktentwicklung im Seenland Oder-Spree

,Produktlinien—Tableau” —in Erganzung zu den Routen und zur Anwendung in den Erlebnisraumen

09.09.2024

J1n .
A~ tourismus plan. .
Seenland Netzwerk fiir innovative Losungen

Oder-Spree .

,Seeblick-Runden” Seenland — Naturtouren Komfort-Touren Picknick
,Héhenfliige” Birdwatching-Touren Grenzenlos Touren Slow trips
Ziel:
Stadtspaziergdnge Spdtaufsteher - Erhohung Wertschopfung
Touren Verlangerung
Aufenthaltsdauer
Dorfrundgdnge Animation flr erneute
Besuche
Profilsteigerung
Starkere Vernetzung der
Angebote im Seenland
,,Dein Seenland”: p p Auch: Zielgruppe Einheimische
Zielgruppe Projekt Vorgdéngerprojekt
Einheimische ,Erlebnisraumdesign” ,Naturtourismus”

Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Sachstand
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,Produktlinien” und Kriterien — , Tableau”
< §
So .

09.09.2024

,Seeblick-Runden”

= |nhaltlicher Kontext und Relevanz

= Mehrwert Nutzer: take me to the lake,
Wasser entspannt...

= Leitthema + Storyboard definieren und
content vorhalten

= Marke: Anknipfung Werte & co
vornehmen

= Einbindung mind.:
= Gastronomie (Wertschopfung)

= Lieblingsblick mit Wasserbezug oder
ausreichend See begleitender Weg/x
Seeblicke, ...

= Bestehender Wanderweg, Anschluss
Premiumweg

= Wanderparkplatz oder OPNV, Kombi Schiff

= Aktive Vermarktung auf 3 Ebenen (Seenland,
Region/Ort, TMB)

= Beispiele: Schleifen am 66-Seenweg (Leuen-
berg, Botzsee-/ Fangerseerunde, Stienitzsee,
Werlsee, ...) Schlaubetalwanderweg:
Hammer-, Treppel- Wirchenseerunde),
Schermitzelseerunde

Checklisten fiir alle Produktlinien
erarbeitet, 2 Beispiele:

@ [ ]
_Jo_
= |nhaltlicher Kontext und Relevanz
= Topographie! Kuratieren!

= Mehrwert Nutzer: Kraft spliren,
auspowern, Weitblicke von oben,
Unerwartes erfahren, Wandern +
Rad ...

= Leitthema + Storyboard definieren

= Marke: Anknipfung Werte & co
vornehmen

= Einbindung mind.:
= Gastronomie (Wertschopfung)
= Lieblingsblick mit Fernsicht
= Ankerattraktion

= Aktive Vermarktung auf 3 Ebenen
(Seenland, Region/Ort, TMB)

= Beispiele: Rauner Berge (Top of 66-
Seen), Blick ins (Oder)Bruch-Touren,
Blocksberg-Etappe 66, ,,Qual-Dich-Tour”,
Naturatrail MS, Gipfelstirmer, ...

Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Sachstand

%
,Hoéhenfliige” —

JLI
NN

Seenland
Oder-Spree

tourismus plan

Netzwerk fiir innovative Lésungen
a

© TV SOS & tourismus plan B GmbH
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JLI
NN

. . . . tourismus Ian. .
Produktentwicklung in den Erlebnisraumen P e At et
Oder-Spree .

Workshop Oderbruch: Exemplarische Anwendung der Produktlinien im Erlebnisraum.

Ziel: Ausweitung Produktentwicklung auf alle sieben Erlebnisraume des
Seenlands

Oderbruch

= Durchfiihrung eines Pilot-Workshops im Oderbruch: am 22.10. 7' : Neue. Weiten

= Beispielhafte Anwendung der ,,Produktlinien” fiir einen Erlebnisraum,
Inhalt u.a.

= Welche Produkte sind zu entwickeln, wie ist der Erlebnisraum zu
,bestliicken”?

= Wie gehen wir vor?
= Welche Partner sind einzubinden?

= Wie erfolgt die Umsetzung?

= Wie kann die Ubertragbarkeit gesichert werden? =

Neuhardenberg
Kunstwerk in der PreuBenstadt

= - fiir gesamte Seenland: Checklisten und Leitlinien zur Produktentwicklung
fur die Touristiker vor Ort, mit Unterstlitzung der Regionalscouts

09.09.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Sachstand © TV SOS & tourismus plan B GmbH 71



Durch Produkte zusatzliche Nachfrage schaffen und Vernetzung

Produkte ) ) ,
in der Region erzielen

' Beispiel Monchstour (Auswahl):

Produkte aus dem Krautergarten des Klosters

= Schnaps, Limonade, Essig...

= Kooperation mit Stiftung, Brauerei, Brennerei etc.
. —> auszuweiten

Entspannungs- und Resonanzangebote

" Yoga im Klostergarten, Waldbaden im
. Klosterwald...

= Zusammenarbeit mit lokalen Anbietern >
auszuweiten

ESeeinck—Runden

.= Rund um den Wirchensee

= Chossewitzer See
=  GrolRer Millroser See

09.09.2024

Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Sachstand

. Beispiel Adler trifft Zander (Auswabhl):
' Produkte rund um das Thema Kulinarik

= Raucherkurse, Kochkurse, spezielle

Zubereitungsformen wie Schropfen

= Private Anbieter entlang der Tour = auszuweiten

Birdwatching

= Ausweisung von drei Touren

= Zwei ,Birdwatching-Hotels mit entsprechendem

Service = Ziel: im gesamten Seenland

Slow-trip: Sander, See und Saibling

i Hohenflige: Familienabenteuer in den Rauener Bergen

Seeblick-Runden
. = Mikroabenteuer an der Glubigseekette

= Rundtour um das Naturparadies Grol8 Schauener

Seenkette

© TV SOS & tourismus plan B GmbH

... stellen Verbindungen zu weiteren
Raumen, Produkten und Erlebnissen
mit klarem Mehrwert her.




> . _ . Schlaubetal-Wanderweg als Leitprodukt weiter starken und Seenland-Marken-
roduktentwicklung: Strategie und MaRnahmen SWW T ) i i B
gerecht positionieren. Und aktiv mit weiteren Produkten verkntpfen!

Produktstrategie:

= SWW gesamt als ,Leit- und Hauptprodukt®, darin integriert drei , Episodentouren”, mit Wanderparkplatzen + A400 starker eingegliedert!

= Daran angelagert:
»,Seeblick-Runden”, angedockt an Schlaubetal-Wanderweg!
= Weitere Rundtouren, auch mit A400 nutzbar und unter partieller Einbindung des SWW

= Naturtouren: mit Ranger + Forster unterwegs (,Horizont erweitern®)

Marke Seenland

Enge Verzahnung und
Bildung von Synergien:
im Sinne Kunden

,Seeblick-

Runden”
5 Touren herausgearbeitet!

Stadtspaziergdnge SWW Seenland- zentrierte, griffige und
I o ” w spannende
- A) Gesamt- B) drei ,,Episoden- Naturtouren
Dorfrundgdinge strocke Touren® inkl. Tourempfehlungen,
! Prolog + Epilog sinnvolle
Feierabendtouren ; Erganzungsangebote,

Birdwatching Verweise, ,upselling” ...

Erlebnisraum Schlaubetal
09.09.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Saciisianu © TV SOS & tourismus plan B GmbH 73
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Age n d d Seenland Netzwerk fiir innovative Lésungen
Oder-Spree .

4 )

Zielsetzung, angestrebte Projektergebnisse und Vorgehen

4 )

Aktueller Stand: Gestaltungsrichtlinien

( Aktueller Stand: Erlebnisraumkonzepte Premiumrouten +
Produktentwicklung

Weiteres Vorgehen und nachste Schritte
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Seenland  Netzwerk firr innovative Lésungen
Oder-Spree .
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Die aktuellen und weiteren Schritte:
= Konkrete Konstruktionsplane

= Kostenermittlungen mit Unternehmen aus der Region

~ /1= Finalisierung der Routenkonzepte
= Umsetzungsvorbereitung
\ _»® Finanzierung und Férderung mit Einbindung Gemeinden, Amter, Kreise, \\

Leistungstrager etc.
= Ausarbeitung: was missen die Amter / Kommunen tun?
= Unterstutzung durch die Regionalscouts des TVSOS, auf Basis von
= konkreten Umsetzungshilfen

|
- ~wll.
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Konkrete Umsetzungshilfen am Projektende % . _'

tourismus plan

seenland Netzwerk fiir innovative Lésungen

Oder-Spree .

HandbUlcher und Checklisten

= Zusammenfihrung der Bedarfe und Erfahrungen aus der Arbeit an den Routen und Erlebnisraumen

= Ableitung Ergebnisse fiir Umsetzung durch Kommunen, Amter und fiir die Arbeit der Regionalscouts

= Ubertragbarkeit: Umsetzung in allen Erlebnisrdumen und an weiteren thematischen Routen im Gesamtraum
= Hinweise flr:

= Infrastruktur: Was sollte an welchen Orten zur Umsetzung kommen? = Gestaltungsrichtlinien!, auch Hinweise Umsetzung
Wegweisung etc.

= Vermittlung der Inhalte (analog, digital etc.)
= Planung, Kostenrahmen (Planung, Beschaffung, Bau), Fordermoglichkeiten...
= Umsetzungsmanagement: Zusammenarbeit TVSOS / Regionalscouts und Amter / Kommunen.

Vorgehen:
= Aktualisierung Marken- und Produkthandbuch: Marke, Produktentwicklung ... % |
= Handbuch Erlebnisraumentwicklung: Zusammenfassung in einem m SoerSares SierSaves

ubergreifenden Gestaltungshandbuch mit Ortestruktur, Designempfehlungen,
Anwendungsbeispielen, Empfehlung zum Vorgehen, grobem Kostenrahmen etc

= Checklisten fur einzelne Themen S o Marken- und

Produkt- Gestaltungs-

handbuch

Checklisten

= Verteilung an Projektpartner und ins ganze Seenland handbuch
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